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«СТС МЕДИА»
ФИНАНСОВЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ЗА ЧЕТВЕРТЫЙ КВАРТАЛ И 2010 ГОД, 

ЗАКОНЧИВШИЙСЯ 31ДЕКАБРЯ 
Москва, Россия – 1 марта 2011 г. – «СТС Медиа, Инк.» («СТС Медиа» или «Компания») (NASDAQ: CTCM), ведущая независимая медиа компания в России, объявляет неаудированные консолидированные финансовые результаты за четвертый квартал и 12 месяцев, закончившихся 31 декабря 2010 года.
	
	Три месяца, закончившиеся 

31 декабря
	
	
	
	Год, закончившийся 31 декабря
	
	

	 (Тыс. долларов США, кроме данных в расчете на одну акцию)
	2009
	2010
	
	Изменение
	
	2009
	2010
	
	Изменение

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Консолидированная операционная выручка
	$180 507
	$222 321
	
	23%
	
	$506 113
	$601 285
	
	19%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Консолидированные операционные расходы 
(без учета разовых расходов)

	(96 460)
	(121 545)
	
	26%
	
	(306 311)
	(394 167)
	
	29%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Консолидированные операционные расходы
	(143 787) 
	(121 545)
	
	-15%
	
	(353 638) 
	(394 167)
	
	11%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Скорректированный показатель OIBDA
,

	87 382
	104 358
	
	19%
	
	211 256
	220 854
	
	5%

	Скорректированная рентабельность по показателю OIBDA2,3
	48 ,4%
	46 ,9%
	
	
	
	41 ,7%
	36 ,7%
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Показатель OIBDA2
	40 055
	104 358
	
	161%
	
	163 929
	220 854
	
	35%

	Рентабельность по показателю OIBDA 2
	22 ,2%
	46 ,9%
	
	
	
	32 ,4%
	36 ,7%
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Скорректированная чистая прибыль3
	64 466
	75 329
	
	17%
	
	143 967
	145 731
	
	1%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Скорректированная разводненная чистая прибыль на акцию3
	$0 ,41
	$0 ,48
	
	17%
	
	$0 ,91
	$0 ,93
	
	2%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Чистая прибыль
	20 887
	75 329
	
	261%
	
	100 389
	145 731
	
	45%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Разводненная чистая прибыль на акцию
	$0 ,13
	$0 ,48
	
	269%
	
	$0 ,64
	$0 ,93
	
	45%


КЛЮЧЕВЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ

· Консолидированная выручка выросла на 28% в рублевом выражении в четвертом квартале и на 15% за весь год

· Доходы от рекламы в России выросли на 22% в рублевом выражении в четвертом квартале и на 13% за весь год

· Скорректированный показатель OIBDAувеличился на 19% в долларовом выражении до 104,4 млн долларов США, скорректированная рентабельность по показателю OIBDA составила 46,9% в четвертом квартале 2010 года; за 2010 год скорректированный показатель OIBDA вырос на 5% до 220,9 млн долларов США, а скорректированная рентабельность по показателю OIBDA составила 36,7%

· Скорректированная разводненная чистая прибыль на акцию выросла на 17% в четвертом квартале 2010 года до $0,48 (четвертый квартал 2009: $0,41) и на 2% за 2010 год до $0,93 (2009: $0,91)
· Выплата дивидендов наличными денежными средствами в 4 квартале 2010 года в размере 50,2 млн долларов США и 80,4 млн долларов США за весь 2010 год
· Чистая денежная позиция составила 177,0 млн долларов США по итогам 2010 года
· Совет директоров одобрил выплату дивидендов наличными денежными средствами в размере 0,16 долларов США на одну обыкновенную акцию (на общую сумму порядка 25 млн долларов США) 31 марта 2011 года (дата закрытия реестра – 1 марта 2011 года) в качестве первого транша от общих предполагаемых ежеквартальных дивидендных выплат в 2011 году в совокупном размере 100 млн долларов США.
КЛЮЧЕВЫЕ ОПЕРАЦИОННЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ

· Совокупный инвентарь российских телеканалов был полностью распродан в четвертом квартале 2010 года и на 99% за весь год (селл-аут)
· Средняя цена на размещение федеральной рекламы на всех трех российских каналах холдинга выросла на 28% в рублевом выражении в четвертом квартале 2010 года и на 6% за весь 2010 год в целом, а региональной рекламы – на 27% и 20% соответственно
· Средняя совокупная доля всех трех российских каналов холдинга в аудитории «Все 18-49» (наиболее привлекательный сегмент для рекламодателей) выросла за 2010 год с 15,1% до 15,2% 
· Уровень технического проникновения СТС, «Домашнего» и ДТВ по итогам 2010 года увеличился до 93,7% (2008: 90,7%), 81,6% (2008: 76,4%) и 72,5% (2008: 68,4%) соответственно

· Приобретено 7 региональных станций в 6 городах
· Запуск вещания международной версии СТС в Израиле на спутниковой платформе Yes и в кабельной сети HOT в июне 2010 года
· Создание собственного агентства по продаже рекламы на российских каналах холдинга «ЭвереСТ-С» в сентябре 2010 года
· Запуск социальной телевизионной сети «Видеоморе» в декабре 2010 года
Генеральный директор «СТС Медиа» Антон Кудряшов: «2010 год был рекордным для «СТС Медиа» - выручка холдинга в рублевом выражении уже выше, чем в докризисном 2008 году. Выручка за 2010 год выросла на 15% в рублевом выражении и составила 601,3 млн долларов США на фоне возобновившегося роста российского телерекламного рынка.

В течение 2010 года цены на рекламу повышались ускоряющимися темпами, достигнув пика в четвертом квартале, когда при полной распроданности инвентаря наша консолидированная выручка выросла на 28% в рублевом выражении. Наш показатель power ratio остается стабильно высоким и помимо роста рекламной выручки мы также смогли значительно увеличить доходы от сублицензирования.

В соответствии с ранее озвученной стратегией, мы инвестировали в развитие малых каналов и в создание собственного агентства по продаже рекламы, что сказалось на росте издержек в 4 квартале и за весь 2010 год. Мы также запустили нашу социальную телевизионную сеть «Видеоморе» и продолжим инвестиции в этот интересный проект в 2011 году.
Показатель OIBDA вырос как в четвертом квартале, так и за весь 2010 год, а скорректированная рентабельность по показателю OIBDA составила 46,9% и 36,7% за четвертый квартал и за год соответственно, несмотря на начисление резерва под обесценение ряда низкорейтинговых программных активов и инвентаризации библиотеки программных прав в конце года. Скорректированный показатель OIBDA в рублевом выражении  в четвертом квартале 2010 года был выше, чем за аналогичный период докризисного 2008 года. Высокий уровень генерации денежных потоков и конверсии прибыли в наличность также позволили нам выплатить дивиденды в размере 80 млн долларов США в 2010 году, а чистая денежная позиция на конец 2010 года составила 177 млн рублей.
75% нашего прогнозируемого национального российского инвентаря на текущий год уже законтрактовано по существенно более высоким ценам, нежели в 2010 году. Поскольку теперь мы работаем через наше собственное агентство по продаже рекламы, то с этого года в нашей финансовой отчетности мы будем показывать валовую рекламную выручку. Изменения в структуре продаж также будут способствовать сокращению затрат на продажи рекламы как процента от доходов. В настоящее время мы ожидаем роста нашей операционной выручки в 2011 году приблизительно на 20% в рублевом выражении по сравнению с выручкой 2010 года, скорректированной на комиссию, уплаченную «Видео Интернешнл». Также мы ожидаем достигнуть рентабельности по OIBDA в диапазоне от 34 до 36% за весь 2011 год, что эквивалентно увеличению рентабельности по OIBDA  в диапазоне от 38 до 40% в сопоставимых показателях 2010 года.

Учитывая улучшающуюся конъюнктуру рынка и снижение уровня капитальных затрат, мы также объявляем о своем намерении выплатить дивиденды наличными денежными средствами в размере 100 млн долларов США в этом году. Дивиденды на общую сумму 25 млн долларов США будут выплачены в марте 2011 года и ожидается, что последующие выплаты будут осуществляться поквартально в течение года».

Операционные показатели

Выручка
	
	Три месяца, закончившиеся 
31 декабря
	
	
	
	Год, закончившийся 31 декабря
	
	

	(Тыс. долларов США)
	2009
	2010
	
	Изменение
	
	2009
	2010
	
	Изменение

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Операционная 

выручка:
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Реклама
	$172 559
	$202 703
	
	17%
	
	$483 945
	$562 102
	
	16%

	Сублицензирование 
и собственное проиводство производст
	7 583
	19 225
	
	154%
	
	20 999
	37 931
	
	81%

	Прочее
	365
	393
	
	8%
	
	1 169
	1 252
	
	7%

	Консолидированная операционная выручка
	$180 507
	$222 321
	
	23%
	
	$506 113
	$601 285
	
	19%


Консолидированная операционная выручка увеличилась на 23% в четвертом квартале и на 19% за весь 2010 год в долларовом выражении, что отражает рост российского рынка телерекламы, а также рынков других стран присутствия Компании. В результате возросла цена и объем селл-аута, а также мы наблюдаем рост выручки от увеличения доли сублицензирования  и собственного производства. Рост консолидированной операционной выручки за весь год также отражает укрепление основной операционной валюты Компании (российского рубля) по отношению к доллару США, являющемуся валютой отчетности.
Консолидированная операционная выручка увеличилась на 28% в четвертом квартале и на 15% за весь 2010 год в рублевом выражении. Продажи рекламы на российском рынке составили  порядка 89% и 91% от консолидированной операционной выручки в четвертом квартале и за весь 2010 год соответственно и выросли в рублевом выражении на 22% за четвертый квартал и на 13% за весь 2010 год. Совокупный инвентарь российских каналов в четвертом квартале был полностью распродан (по сравнению с 99% в четвертом квартале 2009 года) и распродан на 99% за весь год (по сравнению с 95% в 2009 году). В среднем цены выросли на 28% в рублевом выражении в четвертом квартале и на 6% за весь год соответственно. Цены на региональную рекламу увеличились на 27% в рублевом исчислении в четвертом квартале и на 20% за весь год.
Выручка Компании от сублицензирования и собственного производства возросла на 164% в рублевом выражении в четвертом квартале и на 80% за весь год соответственно и составила 9% от консолидированной операционной выручки в четвертом квартале и 6% за весь год (в четвертом квартале 2009 года и 2009 году составляла 4%). В первую очередь рост обусловлен увеличением объемов продаж контента в Украину.
	
	Три месяца, закончившиеся 

31 декабря
	
	
	
	Год, закончившийся 31 декабря
	
	

	( Тыс. долларов США)
	2009
	2010
	
	Изменение
	
	2009
	2010
	
	Измене
ние


	Операционная выручка по сегментам
:
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Телесеть СТС
	$115 388
	$144 111 
	
	25%
	
	$326 006
	$388 284 
	
	19%

	Телесеть «Домашний»
	18 676
	22 210 
	
	19%
	
	50 648
	65 917 
	
	30%

	Телесеть ДТВ
	13 265
	18 128 
	
	37%
	
	40 550
	47 134 
	
	16%

	Группа телевизионных 
станций СТС
	24 342
	27 674 
	
	14%
	
	64 014
	71 711 
	
	12%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группа телевизионных станций «Домашний»
	3 150
	3 994 
	
	27%
	
	8 810
	10 561 
	
	20%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группа телевизионных станций ДТВ
	1 276
	1 275 
	
	-
	
	3 858
	3 809 
	
	-1%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группа компаний в странах СНГ
	3 727
	4 758 
	
	28%
	
	11 020
	12 570
	
	14%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Группа производственных компаний
	682
	60 
	
	-91%
	
	1 207
	841 
	
	-30%

	CTC-International
	-
	111
	
	
	
	_
	458
	
	

	Консолидированная операционная выручка
	$ 180 507
	$222 321
	
	23%
	
	$506 113
	$601 285
	
	19%


В 2010 году национальный рынок телерекламы демонстрировал более быстрые темпы восстановления, нежели региональный рынок, который стал расти только во второй половине 2010 года. По этой причине за 2010 год  рост операционной выручки сетей Компании был выше, чем групп станций.

Выручка сегмента СНГ выросла до 28% в долларовом выражении за четвертый квартал и на 14% за весь год, ее доля в общей выручке в четвертом квартале и 2010 году составила 2%. Рост в первую очередь обусловлен увеличением продаж 31 канала и отражает рост рынка телерекламы в Казахстане в целом.
Доли телеканалов в целевой аудитории
	
	
	Средняя доля аудитории  (%)

	
	4 кв.

 2009
	2009
	
	3 кв.

2010
	4 кв.

 2010
	2010

	
	
	
	
	
	
	

	Телесеть СТС («Все 6-54»)
	12,7
	12,2
	
	11,6
	11,6
	11,9

	Телесеть «Домашний» («Женщины 25-60»)
	2,9
	2,9
	
	3,3
	2,8
	3,1

	Телесеть ДТВ («Все 25-54»)
	2,1
	2,2
	
	2,0
	2,3
	2,1

	31 Канал» («Все 6-54»)
	10,4
	11,6
	
	11,4
	11,8
	11,4



Доля телеканала СТС в целевой аудитории снизилась за 2010 год с 12,2% до 11,9%, что обусловлено высококонкурентной средой и более низкими, нежели ожидалось, рейтингами ряда премьер осеннего сезона.

Доля в целевой аудитории телеканала «Домашний» выросла с 2,9% до 3,1% за 2010 год в результате успешной стратегии программирования и инвестициями в программную сетку в 2010 году.

Телеканал ДТВ ближе к концу года нашел свое оптимальное позиционирование в жанре docu-reality, что в сочетании с успешным запуском новой программной сетки позволило в четвертом квартале 2010 года увеличить долю в целевой аудитории с 2,1% to 2,3%,
Расходы
	
	Три месяца, закончившиеся
	
	
	
	Год, закончившийся 31 декабря
	
	

	
	31 декабря
	
	
	
	
	
	

	(Тыс. долларов США)
	2009
	2010
	
	Изменение
	
	2009
	2010
	
	Изменение

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Операционные расходы:
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Прямые операционные расходы
	$9 693
	$10 082
	
	4%
	
	$32 088
	$37 547
	
	17%

	Общие и административные расходы
	16 748
	20 928
	
	25%
	
	58 526
	69 849
	
	19%

	Расходы по опционной программе

	7 409
	9 001
	
	21%
	
	19 019
	34 005
	
	79%

	Амортизация программных прав
	57 514
	74 728
	
	30%
	
	178 392
	231 917
	
	30%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Амортизация прав сублицензирования и себестоимость реализованных прав собственного производства
	1 761
	3 224
	
	83%
	
	6 832
	7 113
	
	4%

	Амортизация основных средств и нематериальных активов
	 3 335
	3 582
	
	7%
	
	11 454
	13 736
	
	20%

	Консолидированные операционные расходы (без учета разовых расходов)
	$96 460
	$121 545
	
	26%
	
	$306 311
	$394 167
	
	29%

	Опционные выплаты бывшему генеральному директору в рамках соглашения по урегулированию судебных исков
	$28 588
	-
	
	
	
	$28 588
	-
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Расходы по обесценению нематериальных активов
	$18 739
	-
	
	
	
	$18 739
	-
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Консолидированные операционные расходы
	$143 787
	$121 545
	
	-15%
	
	$353 638
	$394 167
	
	11%


Консолидированные операционные расходы (без учета разовых расходов) выросли на 26% в четвертом квартале в долларовом выражении и на 29% за весь 2010 год. В рублевом выражении рост составил 31% и 24% соответственно.

Прямые операционные расходы за весь 2010 год выросли на 17% в долларовом выражении и на 13% в рублевом, что главным образом связано с ростом тарифов на передачу сигнала и увеличением компенсаций аффилиатам.
Общие и административные расходы  выросли за весь 2010 год на 19% в долларовом выражении и на 15% в рублевом, что обусловлено ростом расходов на оплату труда, увеличением расходов на рекламу и продвижение, повышением арендной платы, расходами, связанными с переездом в новый офис в Москве в 2010 году, а также расходами на создание собственного агентства по продаже рекламы. 
Консолидированные расходы по выплате вознаграждений опционами за весь 2010 год выросли на 79% в долларовом выражении и на 73% в рублевом, исключая расходы по опционным выплатам в размере 28,6 млн долларов США в рамках соглашения с бывшим генеральным директором «СТС Медиа» об урегулировании судебных исков, поданных Компанией в 4 кв. 2009 г. Рост вызван расходами, признанными в 2010 году в связи с выданными в 2009 году опционами, а также расходами по грантам опционов в 2010 году, произведенными в рамках опционной программы 2009 года.
Расходы на амортизацию программных прав за весь 2010 год выросли на 30% в долларовом выражении (или порядка 53,5 млн долларов США) и на 26% в рублевом выражении. Рост расходов связан с реализацией ранее заявленной стратегии планового инвестирования в телеканалы «Домашний» и ДТВ, а также в связи с более дорогим программированием СТС и увеличившимися затратами на создание резервов под обесценение программных продуктов.
Расходы на амортизацию программных прав телеканала СТС за весь 2010 год возросли на 23%  в долларовом выражении (или порядка 32,0 млн долларов США). Резерв под обесценение программных продуктов составил 25,2 млн долларов США (в 2009 году – 13,0 млн долларов США) - в первую очередь из-за более низких, чем ожидалось рейтингов ряда показанных в эфире российских продуктов, а также, в меньшей степени, из-за списания ряда российских сериалов, зарубежных сериалов и фильмов в рамках плановой инвентаризации библиотеки. Это продукты, которые были приобретены несколько лет назад, и Компания больше не планирует показывать их в будущем.
Расходы на амортизацию программных прав телеканала «Домашний» за весь 2010 год возросли на 31% в долларовом выражении (или порядка 7,7 млн долларов США). Резерв под обесценение программных продуктов составил 3,1 млн долларов США (в 2009 году – 0,2 млн долларов США) - в первую очередь из-за более низких, чем ожидалось рейтингов ряда российских продуктов.
Расходы на амортизацию программных прав телеканала ДТВ за весь 2010 год возросли на 90% в долларовом выражении (или порядка 13,1 млн долларов США). Резерв под обесценение программных продуктов составил 5,5 млн долларов США (в 2009 году – 1,7 млн долларов США) - в первую очередь из-за более низких, чем ожидалось рейтингов ряда российских продуктов.
В четвертом квартале 2009 года Компания отразила неденежный расход от обесценения нематериальных активов в размере 18,7 млн долларов США. Расход по обесценению активов связан с несколькими вещательными лицензиями в городах России, на которые негативно повлияло перераспределение весов в измерительной панели аудитории TNS. 

Скорректированный консолидированный показатель OIBDA составил 104,4 млн долларов США в четвертом квартале (в 4 кв. 2009 года  – 87,4 млн долларов США) и 220,9 млн долларов США за весь 2010 год (в 2009 году – 211,3 млн долларов США). Рентабельность по скорректированному показателю OIBDA составила 46,9% в четвертом квартале (в 4 кв. 2009 года  – 48,4%) и 36,7% за весь 2010 год (в 2009 году – 41,7%).
Прибыль от курсовой разницы составила 0,8 млн долларов США в четвертом квартале (в 4 кв. 2009 года  – убыток 0,09 млн долларов США) и 1,8 млн долларов США за весь 2010 год (в 2009 году – убыток 4,6 млн долларов США).
Чистый процентный доход в четвертом квартале составил 2,7 млн долларов США (в 4 кв. 2009 года  – 2,3 млн долларов США) и 4,8 млн долларов США за весь 2010 год (в 2009 году – чистые расходы на выплату процентов 0,9 млн долларов США). Эти данные отражают процесс плановых выплат по синдицированному кредиту в размере 135 млн долларов США, который был полностью погашен Компанией 31 марта 2010 года, а также проценты по увеличившимся депозитам Компании.
Доход до вычета налогов в четвертом квартале составил 105,2 млн долларов США по сравнению с 87,6 млн долларов США в четвертом квартале 2009 года и в общей сложности достиг 217.1 млн долларов США за весь 2010 год.

Скорректированная эффективная налоговая ставка «СТС Медиа» в четвертом квартале составила 25% в 4 кв. 2009 года  – 24%) и 30% за весь 2010 год (в 2009 году – 25%). Увеличение эффективной ставки в первую очередь связано с отложенными налоговыми обязательствами относящимися к нераспределенной прибыли российских дочерних компаний СТС Медиа, которую Компания не планирует реинвестировать в России, признанными в 2010 году.
Скорректированная консолидированная чистая прибыль «СТС Медиа» увеличилась до 75,3 млн долларов США в четвертом квартале (4 кв. 2009 года - 64,5 млн долларов США) и составила 145,7 млн долларов США за весь год (в 2009 году - 144,0 млн долларов США). Скорректированная разводненная чистая прибыль в расчете на одну акцию составила 0,48 доллара США за четвертый квартал (4 кв. 2009 года - 0,41 доллара США) и 0,93 доллара США за весь год (в 2009 году - 0,91 долларов США). 
Движение денежных средств 

Чистый поток денежных средств Компании, полученных от операционной деятельности за весь 2010 год, составил 185,6 млн долларов США (в 2009 году - 132,9 млн долларов США) и является следствием эффекта увеличения объема продаж рекламы, что, в свою очередь, частично было компенсировано возросшими затратами на закупку программных и сублицензионных прав.
Чистый поток денежных средств, использованных в инвестиционной деятельности, составил 130,5 млн долларов США за весь 2010 год (в 2009 году - 81,7 млн долларов США) и включал в себя приобретение ряда региональных телевизионных станций в России за 11,0 млн долларов США, 12.8 млн долларов США платежей, относящихся к сделке по покупке производственных компаний «Костафильм» и «Сохо Медиа», а также размещение денежных средств в размере 78,9 млн долларов США на депозитах в ряде российских банков. Капитальные затраты Компании составили 29,9 млн долларов США за весь 2010 год (в 2009 году - 16,2 млн долларов США).
Чистый поток денежных средств, использованных в финансовой деятельности составил 79,8 млн долларов США за весь год (в 2009 году - 62,5 млн долларов США), включая выплаты в размере 28,3 млн долларов США по кредиту, а также выплаты дивидендов акционерам Компании в размере 80,4 млн долларов США и миноритарным акционерам собственных станций Компании в размере 4,9 млн долларов США. В 2010 году «СТС Медиа» также получила 42,8 млн долларов США от реализации опционов действующими и бывшими сотрудниками Компании.

Денежные средства Компании, их эквиваленты и краткосрочные вложения составили 177,0 млн долларов США на 31 декабря 2010 года по сравнению с 146,2 млн долларов США на конец третьего квартала 2010 года и на 123,5 млн долларов США на конец 2009 года. 
Дивиденды
Совет директоров «СТС Медиа» объявил о намерении выплатить дивиденды наличными денежными средствами в 2011 году в размере 100 млн долларов США и утвердил дивиденды в размере 0,16 долларов США на акцию (или 25 млн долларов США в совокупности), выплата которых будет произведена 31 марта 2011 г. (дата закрытия реестра - 1 марта 2011 года.) Совет Директоров также объявил о намерении выплатить  остальные дивиденды в каждом из последующих кварталов 2011 года. Несмотря на намерение осуществить три последующих транша выплат дивидендов в 2011 году, фактическое произведение выплат будет зависеть от доходов и потребности в наличных денежных средствах «СТС Медиа». 
Условия соглашения с «Видео Интернешнл» и связанные с ними изменения в финансовой отчетности
Начиная с 1 января 2011 года, формат сотрудничества «СТС Медиа» и «Видео Интернешнл» изменился. 

По условиям подписанного пятилетнего соглашения между собственным агентством «СТС Медиа» по продаже рекламы и «Видео Интернешнл», Компания получает лицензионные права на специализированные программные комплексы. Дополнительно «Видео Интернешнл» предоставляет полномасштабный сервис по сопровождению программных комплексов, включая техническую поддержку и сопутствующий консалтинг,  интеграцию этих комплексов, а также широкий спектр аналитических и исследовательских услуг по рекламному рынку, включая прогнозирование и составление отчетов. По условиям соглашения «СТС Медиа» будет выплачивать «Видео Интернешнл» фиксированное вознаграждение за сублицензируемые программные комплексы, а также вознаграждение за сопутствующие услуги, зависящее от объема предоставляемых сервисов в отчетном периоде. 
«СТС Медиа» и «Видео Интернешнл» также достигли договоренности об условиях сотрудничества в сфере российских региональных рекламных продаж для локальных клиентов. Соответствующие агентские договоры были подписаны между региональными станциями «СТС Медиа» и региональными дочерними компаниями «Видео Интернешнл». По условиям данных договоров «СТС Медиа» будет выплачивать «Видео Интернешнл» агентскую комиссию, которая определяется как процент от валовой рекламной выручки соответствующих региональных станций. Комиссия, выплачиваемая «Видео Интернешнл» по данным договорам составляет 12% от соответствующей валовой рекламной выручки региональных станций. Поскольку подписанные договоры являются соглашениями о прямых продажах, в 2011 году «СТС Медиа» будет указывать в своей отчетности чистую соответствующую выручку региональных станций за вычетом комиссий, выплаченных региональным дочерним компаниям «Видео Интернешнл». Компания ожидает, что совокупный объем выручки, полученной посредством прямых региональных продаж через «Видео Интернешнл», не превысит 4% от общей рекламной выручки холдинга в России. 

Российская рекламная выручка, за исключением упомянутой выше выручки от продаж рекламы региональным клиентам, начиная с первого квартала 2011 года будут отражаться в отчетности «СТС Медиа» как валовая. Ранее «СТС Медиа» показывала российскую рекламную выручку за вычетом всех комиссий, выплачиваемых «Видео Интернешнл».
Прочие вознаграждения «Видео Интернешнл», за исключением упомянутой выше агентской комиссии за продажу региональной рекламы локальным клиентам, начиная с 2011 года, будут отражаться в операционных расходах в отчетности «СТС Медиа».

«СТС Медиа» ожидает, что в рамках новой модели сотрудничества совокупное ежегодное вознаграждение «Видео Интернешнл» составит 10-12% от совокупной российской рекламной выручки холдинга. Комиссия «Видео Интернешнл», выплаченная за прямые продажи рекламного инвентаря российских каналов холдинга в 2010 году, составила 82,4 млн долларов США (13% от совокупной российской рекламной выручки).
 Для обеспечения сопоставимости финансовых результатов будущих периодов с результатами прошлых периодов, «СТС Медиа» планирует опубликовать на корпоративном веб-сайте скорректированные исторические финансовые показатели в сравнимом с 2011 годом формате.
Прогноз на 2010 год

Приблизительно 75% ожидаемого годового национального российского инвентаря в 2011 году уже законтрактовано по существенно более высоким ценам, нежели в 2010 году, и Компания ожидает роста операционной выручки в 2011 году приблизительно на 20% в рублевом выражении от выручки 2010 года, скорректированной на комиссию, уплаченную «Видео Интернешнл». .

В связи с изменением структуры продаж Компания ожидает показателя рентабельности по OIBDA в диапазоне от 34% до 36% за весь 2011 год. , что эквивалентно показателю рентабельности по OIBDA в диапазоне от 38% до 40% за весь 2011 год в сопоставимых величинах 2010 года.
Капитальные затраты «СТС Медиа» (не учитывая затраты на приобретение компаний) планируются в размере 25 млн долларов США в 2011 году и включают в себя инвестиции в технологический центр Компании в Москве и затраты, связанные с запланированным переездом собственного агентства по продаже рекламы «СТС Медиа» в новый единый офис Компании в Москве.
Телеконференция
Компания проведет телефонную конференцию, посвященную публикации финансовых результатов за четвертый квартал и весь 2010 год сегодня, 1 марта 2011 года, в 09:00 Нью-Йорк (18:00 по московскому времени, 14:00 Лондон). Телефоны для подключения к телефонной конференции: 
США: +1 718 247 0888; 
Великобритания: +44 (0)20 7806 1953;
Код доступа: 2324525. 
Прямая трансляция телефонной конференции будет также осуществляться на корпоративном интернет-сайте по адресу www.ctcmedia.ru/investors и будет доступна на сайте Компании.

«СТС Медиа»

«СТС Медиа» является ведущей независимой медиа компанией в России. Она управляет тремя телевизионными каналами в России: СТС, «Домашний» и ДТВ, а также «31 каналом» в Казахстане и телевизионной компанией в Молдове с потенциальной аудиторией более чем 150 млн. человек. Международная версия телеканала СТС доступна в Северной Америке и Израиле. Холдинг владеет двумя телепроизводственными компаниями: «Костафильм» и «Сохо Медиа». Акции компании котируются на бирже NASDAQ под символом CTCM. Более подробную информацию о «СТС Медиа» Вы можете получить на сайте: www.ctcmedia.ru
***

За дополнительной информаций, пожалуйста, обращайтесь по адресу www.ctcmedia.ru или: 

CTC Медиа
Департамент по связям с инвесторами:

Екатерина Острова или 
Ирина Климова
Tel: + 7 495 783 3650

ir@ctcmedia.ru
Связи с общественностью:
Виктория Бакаева
Tel: +7 495 785 6347, доб. 1210
pr@ctcmedia.ru
� Показатель «консолидированные операционные расходы» (без учета разовых выплат) не является стандартным показателем Общепринятых принципов бухгалтерского учета в США (US GAAP) и не учитывает корректировку на расходы в размере 18,7 млн долларов США по обесценению ряда вещательных лицензий в России в 4 кв. 2009 г. и расходы по опционным выплатам в размере 28,6 млн долларов США согласно соглашению с бывшим генеральным директором «СТС Медиа» об урегулировании судебных исков, поданных Компанией в 4 кв. 2009 г. 


� OIBDA определяется как операционная прибыль до вычета амортизации основных средств и нематериальных активов (без учета амортизации программных прав и амортизации сублицензионных прав). Рентабельность по показателю OIBDA определяется как OIBDA в процентах от операционной выручки. OIBDA и рентабельность по показателю OIBDA не являются стандартными показателями US GAAP. 


� Все скорректированные показатели без учета разовых выплат не являются стандартным показателем Общепринятых принципов бухгалтерского учета в США (US GAAP). 





� Выручка по сегментам показана от продаж внешним клиентам, без учета выручки от продаж между сегментами, составившей 22,2 млн долларов США в 4 кв. 2009, 18,3 млн долларов США в 4 кв. 2010,  59,8 млн долларов США за весь 2009 г. и 51,0 млн долларов США за 2010г., большая часть которой относится к выручке группы производственных компаний и элиминируется при консолидации.


� Исключает расходы по опционным выплатам в размере 28,6 млн долларов США в рамках соглашения с бывшим генеральным директором «СТС Медиа» об урегулировании судебных исков, поданных Компанией в 4 кв. 2009 г.
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